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отопление и гвс

Инжиниринговые 
компании в 2009 году

Главные критерии вклю-

чения компаний в иссле-

дование – межрегиональ-

ный уровень и широкий 

диапазон деятельности: 

поставка импортного 

оборудования для инже-

нерных систем (не менее 

семи основных для рынка 

климатической техники 

товарных групп), а также 

предоставление услуг по 

проектированию, монта-

жу, сервису, обучению. 

 Метод исследования 

– анкетирование участ-

ников рынка на основе 

опросника, включающего 

три категории вопросов: 

1) характеризующие сте-

пень развития компании 

по основному направле-

нию деятельности – 

более точное представление о 

позиции компаний на рынке. 

В исследовании приняла уча-

стие 21 компания. В итоговой 

таблице участники располо-

жены в алфавитном порядке. 

Некоторые респонденты по-

лучили, возможно, занижен-

ный итоговый балл, поскольку 

отказались ответить на ряд 

вопросов анкеты. 

Основная часть респонден-

тов 2009 года – постоянные 

участники наших опросов на 

протяжении всего времени 

проведения исследования. 

поставке теплотехнического 

оборудования (номера 1–11);

2) позволяющие оценить фирмы 

по развитию вспомогательных 

направлений деятельности – 

проектирования, монтажа, сер-

виса, обучения (номера 12–18);

3) характеризующие усилия 

компаний по продвижению 

продукции на теплотехниче-

ском рынке (номера 19–21).

Участникам были предложены 

открытые вопросы, не ограничи-

вающие респондентов готовыми 

вариантами ответов, что по-

зволяет, на наш взгляд, получить 

В декабре 2009 г. Издательский 
Дом  «Аква-Терм» провел 
седьмое ежегодное 
исследование состояния 
отечественного 
теплотехнического рынка 
в сегменте инжиниринговых 
компаний по итогам 2009 года. 
Традиционно опрос ведущих 
российских инжиниринговых 
компаний ставил целью 
выявление направления 
и уровня их развития, динамики 
произошедших в течение года 
изменений. 
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Большинство компаний (91%) 

принимали участие в анало-

гичном исследовании журнала 

по итогам 2008 г. Сравнение 

показателей их деятельности 

позволяет сделать следую-

щие выводы: 

1) для 63 % участников иссле-

дования 2009 год характери-

зуется стагнацией или сни-

жением общих показателей 

рыночной активности;

2) на первом месте в ряду 

принятых компаниями анти-

кризисных мер – сокращение 

маркетинговых расходов 

(прежде всего – на участие в 

региональных выставках);

3) оптимизация товарного 

ассортимента проведена 

многими компаниями, причем 

некоторые существенно со-

кратили количество товарных 

позиций; 

4) большинство компаний со-

хранили штат сотрудников на 

уровне 2008 года, однако из-

менения коснулись проектных 

отделов и учебных центров.

Результаты исследований 

за 2003–2008 годы можно 

увидеть на нашем сайте www.

aqua-therm.ru в разделе «Аква-

Терм Профи / Рейтинг компа-

ний».
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