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Рейтинг инжиниринговых компаний-2008
В ноябре-декабре 2008 г. Издательский
Дом  «Аква-Терм» провел шестое ежегод-
ное исследование состояния отечествен-
ного рынка климатической техники в сег-
менте инжиниринговых компаний по ито-
гам прошедшего года. 

Традиционно опрос ведущих россий-
ских инжиниринговых компаний ставил
целью выявление направления и уровня
их развития, динамики произошедших в
течение года изменений. 

Критерии включения компаний в ис-
следование – межрегиональный уровень
и широкий диапазон деятельности: по-
ставка импортного оборудования для ин-
женерных систем (не менее семи основ-
ных для рынка климатической техники
товарных групп), а также предоставле-

ние услуг по проектированию, монтажу,
сервису и обучению. 

Метод исследования – анкетирование
участников рынка на основе опросника,
включающего три категории вопросов: 

1) характеризующие степень разви-
тия компании по основному направлению
деятельности – поставке теплотехниче-
ского оборудования (№№ 1–11);

2) позволяющие оценить фирмы по
развитию вспомогательных направлений
деятельности – проектирование, монтаж,
сервис, обучение (№№ 12–18);

3) характеризующие усилия компа-
ний по продвижению продукции на те-
плотехническом рынке (№№ 19–21).

Как и в исследовании 2007 года,
участникам были предложены открытые

вопросы, не ограничивающие респонден-
тов готовыми вариантами ответов, что
позволяет, на наш взгляд, получить более
точное представление о позиции компа-
ний на рынке. 

В исследовании приняла участие 21
компания. В итоговой таблице компа-
нии размещены в алфавитном порядке.
Некоторые участники получили, воз-
можно, заниженный итоговый балл, по-
скольку отказались ответить на неко-
торые вопросы анкеты. 

Большинство компаний (18 из 21)
принимали участие в аналогичном ис-
следовании издательства по итогам 2007 г.
Сравнение показателей их деятельности
по поставке теплотехнического оборудо-
вания за истекшие два года выявляет
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разнонаправленные тенденции: на фоне
улучшения позиций рядом инжинирин-
говых компаний в 2008 году, некоторые
крупные игроки рынка свои позиции нес-
колько ухудшили. 

Однако надо заметить, что в опросе
в большей степени отражены резуль-

таты деятельности компаний за пер-
вые три квартала минувшего года, в то
время как в четвертом квартале, дума-
ется, все участники рынка климатиче-
ской техники в той или иной мере ис-
пытали на себе влияние мирового эко-
номического кризиса. Несомненно,

этот фактор обусловил и минимальную
за шестилетний период проведения ис-
следования активность респондентов.

Результаты исследований за
2003–2007 гг. можно увидеть на нашем
сайте (www.aqua-therm.ru) в разделе «Ак-
ва-Терм Профи / Рейтинг компаний».

Отопление и ГВС  | Рейтинг инжиниринговых компаний-2008
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