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Инжиниринговые компании 
в 2006 году
В очередной раз ИД «Аква-Терм» провел
исследование позиций российских ин-
жиниринговых компаний, импортирую-

щих разнообразное теплотехническое
оборудование, поставляющих его конеч-
ному потребителю и предоставляющих

Таблица.  Результаты анкетирования
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Веста-Трейдинг 73 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Импульс 70 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Теплоимпорт 69 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Русклимат 64 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
СТКС 64 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Интерма 61 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Энергосбыт 61 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Терем 59 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Терморос 58 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Водная Техника 57 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Балтийская 
Газовая Компания 57 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Аякс 53 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Макслевел 52 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Акватория Тепла 51 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Эгопласт 51 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Рэйнбоу 50 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Главобъект 47 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Хогарт 47 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Дюйм 44 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Оско 44 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Виватекс-м 43 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Маэстро 43 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Центр Каминов 42 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Гидроланс 40 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Контур-Вест 40 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Селект 40 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Апрель 37 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Белая Гвардия 37 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Кон 37 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Комфорт-Эко 35 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Альтернатива-А 34 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Альтерпласт 34 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Кельвин 
Инжиниринг 31 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
ГазсервисМонтаж 28 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Гранд Отэкс 28 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Тепловатт 26 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
ТГВ 25 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Центр ОВМ 25 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓



широкий спектр услуг (включая проек-
тирование, монтаж, сервис, обучение) на
рынке климатической техники.

В исследовании приняли участие 38
компаний (для сравнения: в 2003 г. – 29,
в 2004-м – 27, в 2005-м – 35). Из них 14
уже участвовали в аналогичных опросах,

проводившихся нашим Издательским
Домом по итогам 2003–2005 гг.

Критериями отбора компаний, вклю-
чаемых в рейтинг, стали известность на
рынке, наличие достаточно широкого на-
бора товаров и услуг, стаж работы, позво-
ляющий оценить динамику их развития.

Метод исследования – анкетирова-
ние участников рынка на основе опрос-
ника (см. табл.). 

В отличие от опросника, использовав-
шегося в исследованиях 2003–2005гг., в
2006-м вопросы подобраны таким обра-
зом, чтобы дать не только количествен-
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Вопросы

12. Кол-во
проектов,
выполняемых
отделом 
за год

13. Наличие
сервисной
службы

14. У скольких
фирм-
производи-
телей компа-
ния аттесто-
вана 
в качестве
официального
сервисного
центра

15. Наличие
собственного
Интернет-
сайта

16. Наличие
собственного
производства

17. Является ли
компания дер-
жателем собст-
венных зареги-
стрированных
торговых марок,
исключая
название
компании

18. Наличие
собственного
учебного центра
для проведения
семинаров и
презентаций

19. Наличие
штатного
технического
тренера, мастера
производствен-
ного обучения

20. Рекламный
бюджет в год*

21. Выпуск
брошюр, катало-
гов, буклетов о
предлагаемых
товарах или услу-
гах, наименова-
ний в год

22. Участие в
тематических
выставках в
регионах на
собственном
стенде (за год)
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* Исходный показатель указан в полном варианте опросника.
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ную, но и качественную оценку деятель-
ности компаний.

Предложенные вопросы можно 

подразделить на три категории:
1) вопросы 1–10, характеризующие сте-
пень развития компании по основному
направлению деятельности – поставке
теплотехнического оборудования;
2) вопросы 11–19, позволяющие оценить
фирмы по развитию вспомогательных на-
правлений деятельности;
3) вопросы 20–22, отражающие усилия
компаний по продвижению продукции на
теплотехническом рынке.
В итоговой таблице участники опроса
расставлены в порядке уменьшения сум-
марного балла. Компании, набравшие
одинаковую сумму баллов, расставлены
в алфавитном порядке.

Тенденции 2006 года:

1) улучшение позиций ряда ведущих ин-
жиниринговых компаний по сравнению с
предыдущим годом;
2) минимальный разрыв в показателях
деятельности компаний относится к дея-
тельности по поставке теплотехническо-
го оборудования, максимальный – к
спектру мероприятий, осуществляемых
компаниями по продвижению своей про-
дукции на рынке.   

Данные собраны и систематизирова-
ны Службой рекламы и маркетинга
ИД «Аква-Терм».
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Рейтинг компаний в номинации «Степень развития», 2006 г.

Рейтинг компаний по развитию вспомогательных направлений деятельности, 2006 г.

Рейтинг компаний в номинации «Позиционирование», 2006 г.
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