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Рейтинг 
инжиниринговых компаний-2005
С 2003 г. журнал «Аква-Терм» ежегодно
отслеживает направления и уровень
развития российских инжиниринговых
компаний, работающих на рынке отопи-
тельного оборудования. Объект наших
исследований – предприятия, занимаю-
щиеся продажей и поставками техники,
предоставлением таких услуг, как про-

ектирование, монтаж, сервисное обслу-
живание.

Критериями отбора компаний, вклю-
чаемых в рейтинг, являются их извест-
ность на рынке, наличие довольно широко-
го набора товаров и услуг, а также стажа
работы, позволяющего оценить динамику
их развития. 

Таблица.  Результаты анкетирования
Фирмы Вопросы

1. Пребывание 
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сотрудников
в компании

до
 2

0

до
 1

00

св
ыш

е 
10

0
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позиций по
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до
 5

00

от
 5

00
 д

о 
20

00

св
ыш

е 
20

00

4. Наличие
филиалов 
в России

не
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 1

 д
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5. Количество
фирм-
поставщиков 
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0

от
 1

0 
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6. Наличие
сервисной
службы
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ес
ть
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ет
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2 4 6 1 2 3 1 2 3 0 3 5 1 2 3 0 2 3

Веста Трейдинг 48 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Теплоимпорт 47 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Импульс 47 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
СТКС 44 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Интерма 43 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Энергосбыт 42 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Русклимат Термо 40 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Джилекс 39 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Терем 38 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Эконика-Техно 38 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Хогарт 37 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Рэйнбоу 36 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Терморос 35 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Аякс 35 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Маэстро 35 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Балтийская 
газовая компания 35 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Альтерпласт 32 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Акватория Тепла 32 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Дюйм 31 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
КОН 31 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Эгопласт 31 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Рутена-Урал 30 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Селект 30 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Гента 30 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
ГСК 29 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Виватэкс-м 29 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Водная Техника 28 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Гидросфера Трейд 27 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Дельта-Т Макс 25 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Альтернатива-А 24 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Центр ОВМ 24 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Мастер Ватт 24 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Газсервис-Монтаж 23 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Комфорт-Эко 23 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
ТГВ 23 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓
Кельвин Инжиниринг 21 ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✓



Метод исследования – анкетирова-
ние участников рынка на основе специ-
ально разработанного опросника. Вопро-
сы анкеты подобраны таким образом,
чтобы дать, прежде всего, количествен-
ную оценку деятельности компаний,
что, на наш взгляд, позволяет умень-
шить в ответах субъективную составля-
ющую.

Предложенные компаниям вопросы
можно подразделить на три категории.
Вопросы первой группы (в итоговой таб-
лице – номера 1, 2, 3, 4, 5, 7) характери-
зуют степень развития компании по ос-
новному направлению деятельности –
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Вопросы

7. Количество
фирменных
торговых точек 
в Москве (либо в
городе, где
расположен
центральный
офис компании)
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10. Наличие
проектного
отдела
(количество
сотрудников)

не
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до
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11. Наличие
своего учебного
центра для
проведения
семинаров и
презентаций
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12. Участие в
тематических
выставках на
собственном
стенде (за год)
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буклетов   о соб-
ственном товаре 
или услуге,
наименований 
в год 

не
т

до
 1

0

бо
ле

е 
10

 

1 3 5 0 2 3 0 1 3 0 2 3 0 2 3 0 2 3 1 2 3 0 2 3

Рис. 1. Cравнительные показатели участников анкетирования в 2003, 2004 и 2005 гг.
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поставке теплотехнического оборудо-
вания. 

Вторая группа вопросов (номера 6, 8,
9, 10, 11) позволяет оценить фирмы по
развитию вспомогательных направлений
деятельности. 

Вопросы третьей группы (номера 12,
13, 14) характеризуют усилия компаний
по продвижению продукции на теплотех-
ническом рынке. 

В анкетировании приняли участие
36 компаний (для сравнения: в 2003 и
2004 гг. – 29 и 27 компаний соответст-
венно). Из них 15 участвовали в наших
исследованиях, проводившихся в 2003 и
2004 гг. (их прошлогодние и нынешние
показатели сравниваются на отдельной
диаграмме). 

В итоговой таблице участники рас-
ставлены в порядке уменьшения суммар-
ного балла.

Ряд фирм получили заниженный ито-
говый балл, поскольку отказались отве-
тить на некоторые вопросы. 

Среди тенденций 2005 г. следует от-
метить сохранение большинством круп-
нейших инжиниринговых компаний
уровня 2004-го, а  также выход на каче-
ственно новый уровень ряда региональ-
ных предприятий.  
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Рис. 4. Рейтинг компаний в номинации «Позиционирование», 2005 г.

Рис. 2. Рейтинг компаний в номинации «Cтепень развития», 2005 г.

Рис. 3. Рейтинг компаний по развитию направлений деятельности, 2005 г.
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